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“A radio faz-se parapessods. A IA deve otimizar processos — ndo substituir
o fator humano. A magia estd naimperfei¢do, que cria empatia e liga¢do

emocional com a audiéncia.”
Assessor de Comunicacgao, Agéncia de PR, Portugal

“A medida que a televisdo se fragmenta cada vez mais, a rddio
continuard a ser o maior canal Gnico para alcancar audiéncias.”
Media Buyer, Agéncia de Meios, Reino Unido

“Os conteudos ‘native audio’ evoluiram para uma relagdo préxima e
integrada com as audiéncias — muitas vezes paralda da propria
radio, através de outras plataformas digitais.”

Strategic Consulting Manager, Agéncia de Meios, Portugal

Eis o que o mercado diz.

“Ainda existem algumas questoes de confiangaem relacdo d IA.
Acredito que ird melhorarcom o tempo, mas é uma ferramenta, ndo

um substituto.”
Strategy Manager, Business Improvement District, Irlanda do Norte

“A radio online ainda carece de dados: nGo sabemos exatamente como é
consumida, qual o impacto da publicidade, como complementa outros

meios, nem até que ponto contribui para o alcance da radio offline.”
Planning Manager, Retalhista de eCommerce, Polonia

“O qudio continuard a ser crucial no mix de media — mas cada vez
mais fragmentado, & semelhanga da televisdo.”

Account Manager, Agéncia, Irlanda

i i Sound Check
Europe 2026

.':' ‘¢ ¢¢ byBavuer Media



O Audio é essencial

E 0 que o0 mercado portugués nos diz.

m Portugal, o audio esta firmemente estabelecido no mix de media e assume um papel
estratégico claro nos planos de comunicag¢ao em 2026. Mas esta ndo é apenas uma histéria
de estabilidade, é de evolugcdo. Mais de 170 profissionais de marketing, agéncias e
anunciantes em Portugal contribuiram para este estudo, parte do maior estudo europeu

sobre perce¢6es em torno do audio.

O que esta a funcionar

Sabemos que o dudio ja entrega valor:

p O audio gera frequéncia.

p O audio reforca campanhas.

p O dudio contribui para o crescimento das marcas como
meio complementar.

Mas ha algo novo. O audio esta a entrar numa nova fase —
mais dindmica, mais ambiciosa e com um potencial ainda
por desbloquear. Uma fase impulsionada pela inovacao
digital, pela mudan¢a de comportamentos e por uma
crescente perce¢ao de que pode fazer mais.

p O digital esta a expandir o papel do audio.
P Os podcasts captam atengao.
P A IA comeca a transformar processos.

Tudo isto aponta para um meio mais adaptavel, mais
personalizado e cada vez mais relevante em contexto.

as pessodas, todos os dias.”

“Estamos a entrar numa nova era do dudio — mais digital, mais
mensuravel, mas sobretudo mais proximo. Na Baver Media,
acreditamos que o verdadeiro valor estd em transformar
insights em ideias com escala, suportadas por tecnologia —
incluindo IA — para amplificarimpacto sem perder aquilo que
torna o Gudio Unico: a capacidade de criar ligagdes reais com

O que devemos acompanhar

Nada no percurso do audio deve ser dado como
garantido.

Num contexto econémico exigente, os planos de media
sdo cada vez mais escrutinados — e o audio precisa de
continuar a provar o seu valor.

O mercado é claro:

P Precisa de mais prova.
P Precisa de melhor medicéo.
P Precisadeintegra¢ao eficaz entre formatos.

E precisa de garantir que a inova¢do — incluindo a IA —
refor¢a, e ndo compromete, o valor do meio.
o Dos anunciantes em Portugal
esperamaumentaro

investimento em audio nos
préximos 12 meses

Rita Sobral,
VP de Revenue
Growth na Bauer
Media Audio
Portugal
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»>> NOW

O audio ja conquistou a confiang¢a do
mercado

Para qualquer meio, dois fatores sdo essenciais: prova e

confianca.

Em Portugal, o dudio ja assegurou ambos.

Nao apenas como presenc¢a nos planos de media —mas
como uma alavanca estratégica dentro do mix.

“O audio é importante para a nossa estratégia”

@ concordo + Concordo plenamente

83%

Mas o mais relevante néo é esse dado.

E a evolugdo na forma como o &udio é percecionado.

Cada vez mais, deixa de ser visto como um meio de fundo
e passa a serreconhecido como um canal:

p mais conectado

P maisrelevante

P mais gerador de valor

“Em 2026, 0 audio é...”

61%
54%

52% Complementar a outros canais

Canal contextualmenterelevante

Canal de comunicag¢ao dinamico

Alcance é headline — mas nao é toda a
historia

A capacidade do audio de gerar escala continua a ser
central. Mas, em Portugal, o seu papel vai mais longe.

“O papel principal do audio nos planos
de comunica¢io é...”

Aumentar o Alcance 45%

Aumentar as vendas/CTA 34%

70% dizem que o dudio ajuda a gerar frequéncia

O audio ndo serve apenas para chegar as pessoas.
Serve para permanecer — criando familiaridade e
refor¢cando a presenca das marcas.

Mesmo sob pressdo, o audio mantém
momentum

Num contexto econdmico desafiante, a confianca mede-
se pela capacidade de atrair investimento. E o audio
continua a fazé-lo.

Os anunciantes ndo estdo apenas a manter — estdo a
considerar fazer mais.

“O nosso investimento na area do audio
nos proximos 12 meses ira
provavelmente...”

Aumentar Manter-se

O audio demonstra resiliéncia. E mais do que isso —
crescimento.
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> Next

O digital esta a tornar o audio mais
presente, Util e adaptavel

O crescimento do audio digital ndo se explica apenas pela
segmentagdo. Explica-se pelo encaixe. O audio integra-se
naturalmente nos ritmos da vida moderna — no
movimento, no trabalho, no lazer. E é através do digital que
os anunciantes conseguem acompanhar esses momentos.

E aqui que o0 audio ganha uma nova relevancia.

Um meio que se adapta ao dia-a-dia

o Alcanga publicos

['8 /O contextualmente
relevantes

7 P
lln 60/ 0‘3 o  Alcangaum pdblico
(o] pnq diversificado

Alcanga

['6% = 3 consumidores que
estao em movimento

O audio digital é percecionado como préximo de
audiéncias em mobilidade, capaz de alcancgar diferentes
puUblicos e relevante no contexto certo. Para os
anunciantes, € um meio mais flexivel, integrado e
comercialmente eficaz.

Ainovagao é visivel — a confianga esta a
crescer

O mercado reconhece a evolugao dos formatos digitais.
Avisibilidade da inovacdo estd a aumentar e os
anunciantes conhecem cada vez melhor as ferramentas
disponiveis.

Ainda assim, existe um desafio: transformar
conhecimento em utilizagdo consistente.

“Tenho conhecimento dos seguintes
formatos...”

84%

Podcasts
patrocinados

73%

Audio
dinamico

61%

Compra
programatica

Podcasting: forte engagement, integra¢ao
em evolu¢ao

Dizem que a publicidade em podcasts

76 % chega a audiéncias altamente

envolvidas

38% 48%

“Prevemos utilizar mais os
podcasts no préximo ano.”

“Os podcasts desempenham
um papel importante nos
nossos planos atuais.”

“Quando encontramos o fit certo entre acampanha e
o tema que o cliente quer comunicar, através de um
podcast adequado, o resultado pode ser muito forte.

Por outro lado, a limitagéo estd numa segmentagéo
demasiado estreita, que pode ndo gerar alcance
suficiente.”

Account Manager, Agéncia

O potencial esté identificado. O préximo passo € torna-lo
rotina.
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> FUture

Prova + Confianga = Crescimento

O mercado ja acredita no dudio. Em Portugal, esse sinal é
particularmente claro. O desafio agora é escalar. E isso
depende de um fator critico: medicao.

“Se pudesse
medir com mais
precisao a
eficacia daradio,
aumentaria o seu
investimento?”

Medi¢cao como desbloqueador
A necessidade de prova é particularmente relevante no
broadcast.

No digital, existe uma oportunidade clara: reduzir a
distancia entre conhecimento e utilizacido das
ferramentas de atribui¢ao.

o 40"/ Dizem ter conhecimento basico
O © dasferramentas de atribuicaode
audio digital
0+

- O - 110 Dizem que utilizam com confian¢a
1% o
as ferramentas de atribui¢caodo

audio digital

“A indUstria precisa de fazer mais para aproximar o
tradicional e o digital - tirando partido de ambos de

forma complementar. A medig¢édo no tradicional exige
atengdio urgente para evitar que perca relevéncia.”

Account Director, Agéncia

Inteligéncia Artificial: uma oportunidade

com condi¢oOes

A lA esta a ganhar espago no ecossistema do audio.
O seu valor é reconhecido sobretudo em eficiéncia,
rapidez e adaptac¢ao criativa. Mas com cautela.

» 52% utilizam a IA para aumentar a eficiéncia
operacional

O equilibrio é claro: usar A para potenciar — ndo substituir
— o fator humano.

identificamrisco de
marca e confian¢a
como principal barreira

“Temos de deixar de usar IA apenas

para tornar tudo mais barato e Diretor,

Agéncia de Meios

rdapido — e voltar a colocara
criatividade no centro.”

A “Amagia da radio estd na imperfeigéo
Assess or, humana. E isso que cria ligagéo
Agéncia de PR PN XYY 1A

O futuro do audio em Portugal
dizem que o futuro do audio digital
estara profundamenteintegrado

49%
nos conteUdos

3 8% que sera altamente personalizado

O futuro aponta para maior integra¢do e personalizagao.
Mais do que automacio, destaca-se a experiéncia.

O audio serda mais integrado, mais personalizado e mais
préximo — ndo apenas como meio, mas como parte da
experiéncia.
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Sobre o Sound Check Europe

O Sound Check Europe é o0 estudo mais ambicioso e
abrangente sobre percecdes em torno da publicidade em

audio alguma vez realizado na Europa.

Com mais de 1.000 respostas detalhadas de profissionais de toda a Europa,
incluindo 174 em Portugal — desde anunciantes aresponsaveis de grandes grupos
internacionais — ndo estamos a adivinhar o que motiva o investimento em audio:
estamos a medi-lo.

Do audio digital ao podcasting, passando pela inteligéncia artificial, 0 Sound Check
Europe foi concebido para ser o verdadeiro “estado da nacao” do setor:uma
referéncia indispensavel e credivel, com um selo de qualidade que sé o maior grupo
europeu de media audio pode garantir.

Cite-o. Use-o no planeamento. Mas, acima de tudo, nao o ighore.

Metodologia

8 mercados

analisados em profundidade (com
representag¢ao adicional de outros

1,026 Inquiridos 60:40 Agéncias:Anunciantes

Incluindo 174 em 80:20 Agéncias:Anunciantes
Portugal em Portugal

mercados)
Radio Audio Digital Suécia Noruega Polénia Portugal
30+ -
S Medig¢ao Planeamento Reino Unido Eslovaquia e
: Podcasting Inteligéncia
Artificial Finlindia +representantespan-europeus
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O Sound Check Europe foi conduzido pela Bauer Media Group em parceria com a Elevate
Consultancy, entre fevereiro e margo de 2026.
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